
An diesem Abend werden wir eine Exklusiv-Führung durch das Druckzentrum Südwest 
erhalten. Wir werden den Andruck des Schwarzwälder Boten live erleben und können 
schon heute die Zeitung von morgen lesen.

N Referent: Volker Pylarski; Anmeldung: Clubsekretariat, Carolin Doderer 

Für Mitglieder ud Interessenten

Druckzentrum Südwest VS
Montag, 30. Juli, 22.00 Uhr, Am Druckzentrum, Auf Herdenen

7/07

Der Vortrag von Herrn Dr. Ittner zeigt eindrucksvoll technische Möglichkeiten auf, was 
heute bei der Kunden-Daten-Erfassung und -Auswertung bereits alles möglich ist und  
gibt einen visionären Ausblick, wo die Reise hingeht.

N Referent: Dr. Andreas Ittner; Anmeldung: Clubsekretariat, Carolin Doderer 

Für Mitglieder und Interessenten

Database Marketing/CRM
Montag, 19. November, 19.00 Uhr, Hotel Öschberghof

Der Marketing-Club Schwarzwald-Baar wird ein Jahr alt!  
Alle Mitglieder sind herzlich zur ordentlichen Mitgliederversammlung eingeladen. 

N Anmeldung: Clubsekretariat, Carolin Doderer

Für Mitglieder

Mitgliederversammlung
Montag, 10. September, 19.00 Uhr, Hotel Öschberghof

9/07

10/07
Wie funktioniert Regionalmarketing auf Basis überregionaler Marketingansätze?  
Dazu wird aus berufenem Munde, nämlich von Porsche-Consulting referiert. 

N Anmeldung: Clubsekretariat, Carolin Doderer 

Für Mitglieder und Interessenten

Regionalmarketing
Montag, 15. Oktober, 19.00 Uhr, Porschezentrum VS

1/08Pole-Position  –  Neujahrsempfang 2008
Montag, 28. Januar

Vorschau 2008

11/07

2/08

3/08

3/08Kooperationsveranstaltung des Marketing-
Club und der IHK Schwarzwald-Baar

4/08

5/08

6/08

Design als Marketingfaktor
Montag, 11. Februar, 19.00 Uhr, Fa. ZEYKO, Mönchweiler

Business Plan und Basel 2
Montag, 17. März, 19.00 Uhr, Carlton Hotel

Strategisches Marketing
Montag, 21. April, 19.00 Uhr, Fa. TESTO, Lenzkirch

Personalrecruiting
Montag, 19. Mai, 19.00 Uhr, Hotel Öschberghof

Sommerfest
Montag, 16. Juni, 19.00 Uhr

Änderungen sind vorbehalten!
Bitte prüfen Sie jeweils kurz vor den Veranstaltungen im Internet deren aktuelle Veranstaltungsorte und Anfangszeiten  
(www.mc-sb.de).

Innerhalb eines Jahres nach seiner Gründung ist der MARKETING-CLUB Schwarzwald-
Baar mittlerweile auf über 50 Mitglieder angewachsen. Das ist eine überaus erfreuliche 
Entwicklung, die vor allem auch auf eine ausgezeichnete Programmarbeit zurückzuführen 
ist. 

Die Programmkommission hat für das Clubjahr 07/08 erneut ein hochinteressantes, ab- 
wechslungsreiches und informatives Programm zusammengestellt. Namhafte Referenten 
werden zu unterschiedlichsten Themen aus den Bereichen Marketing, Management und 
moderner Kommunikation sprechen. Wie immer werden sich hochinteressante Diskus- 
sionen anschließen.

Wir werden aber auch Firmenbesichtigungen bei befreundeten Unternehmen durchführen 
und selbstverständlich lassen wir auch die entspannte Begegnung und Unterhaltung nicht 
zu kurz kommen.

Zu den jeweiligen Veranstaltungen informiert immer auch noch einmal die Tagespresse. 
Auf unserer Internetseite finden Sie ebenfalls alle Programmdaten noch einmal aktuell 
dargestellt.

Programm 2007

6/07
Zum Sommerfest des MC Schwarzwald-Baar sind alle Mitglieder und deren Angehörige 
ganz herzlich eingeladen. An diesem herrlichen Ort werden wir uns zu allerlei Genüss- 
lichem treffen und gute Gespräche miteinander führen können.

N Anmeldung: Clubsekretariat, Carolin Doderer

Teilnahmegebühr für Mitglieder: 15 �, für Gäste: 30 �

Sommerfest
Montag, 25. Juni, 19.00 Uhr, Hofgut Hohenkarpfen

MARKETING-CLUB
SCHWARZWALD-BAAR

MARKETING-CLUB
SCHWARZWALD-BAAR
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