
Der MARKETING-CLUB Schwarzwald-Baar ist mittlerweile auf über 75 Mitglieder angewachsen. 

Das ist eine überaus erfreuliche Entwicklung, die vor allem auch auf eine ausgezeichnete Programmarbeit 

zurückzuführen ist. 

Die Programmkommission hat für das Clubjahr 2009 erneut ein hochinteressantes, abwechslungsreiches 

und informatives Programm zusammengestellt. Namhafte Referenten werden zu unterschiedlichsten  

Themen aus den Bereichen Marketing, Management und moderner Kommunikation sprechen. Wie immer 

werden sich hochinteressante Diskussionen anschließen.

Wir werden aber auch Firmenbesichtigungen bei befreundeten Unternehmen durchführen und selbst

verständlich lassen wir die entspannte Begegnung und Unterhaltung nicht zu kurz kommen.

Programm 2009MARKETING-CLUB
SCHWARZWALD-BAAR

Rückschau 2008MARKETING-CLUB
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Eventmarketing 
Montag, 11. Mai, 19.00 Uhr, HÄRING Wohnen + Objekte, Donaueschingen
Die Bandbreite im Bereich des Eventmarketings ist grenzenlos. team seven - eine 100% Toch-
ter von Radio 7 - gibt uns an diesem Abend einen Einblick in die Welt des Eventmarketings. 
In alter, wertvoller Hülle des ehemaligen Fürstlich Fürstenbergischen Kammergebäudes in 
Donaueschingen, jetzt Firmensitz von HÄRING Wohnen + Objekte, heißen wir Sie herzlich will-
kommen. Lassen Sie sich verzaubern!

■ Dr. Bernhard Hock - Geschäftsführer team seven GmbH und Radio 7 Hörfunk GmbH + Co. KG,  
	 Jens Rohde - Eventmanager team seven GmbH  

■ Anmeldung: Clubsekretariat, Carolin Doderer 

Zielgruppe: Kundenorientierte, Dienstleister 5/09

Programm wird noch bekanntgegeben! 
Durch einen personellen Wechsel im Ministerium können wir an unserer geplanten Veran-
staltung „Wir können alles außer Hochdeutsch“ leider nicht festhalten. Das Programmteam 
bemüht sich jedoch um einen adäquaten Ersatz. Bitte haben Sie hierfür Verständnis!  

■ Weitere Informationen: Clubsekretariat, Carolin Doderer

4/09

Kennenlernen der Marketing- und Vertriebsaktivitäten eines erfolgreichen Markenherstellers.
Vorstellung ausgewählter Marketinginstrumente u.a. die Aquademie, das Erlebniszentrum der 
Hansgrohe AG – alles rund ums Bad, von gestern bis heute. Informieren wird uns der  
Marketingleiter Joachim Huber und der Leiter der Aquademie Andreas Riese.

■ Anmeldung: Clubsekretariat, Carolin Doderer

Zielgruppe: Markenbewußte

Hansgrohe AG – Mit Hansgrohe wird Wasser zum Vergnügen 
Montag, 23. März, 19.00 Uhr, Hansgrohe AG, Schiltach

3/09

Zielgruppe: Technik-Begeisterte, Markenbewußte

IWC – Premium-Uhrenmarke
Montag, 02. März, 12.30 Uhr, IWC, Schaffhausen
Unser Besuch beim Premien-Uhrenhersteller IWC in Schaffhausen beginnt mit einer Besichtigung 
der Manufaktur. Hierbei werden verschiedene Abteilungen wie Fertigung/Produktion, die Uhrmache-
rei und die Endkontrolle durchlaufen. Zudem werden wir das im Jahr 2007 eröffnete Uhrenmuseum 
erleben. Ein anschließender Vortrag zum Bereich Marketing rundet unseren Besuch bei der IWC ab.

■ Anmeldung: Clubsekretariat, Carolin Doderer  (begrenzte Teilnehmerzahl)

3/09

1/09
Das Jahr des Marketing-Clubs Schwarzwald-Baar beginnt mit dem Neujahrsempfang. Hierzu 
sind alle Mitglieder und deren Angehörige sowie Interessenten ganz herzlich eingeladen.

■ Anmeldung: Clubsekretariat, Carolin Doderer 

Teilnahmegebühr für Mitglieder: EURO 15,00 �, für Gäste: EURO 30,00 �

Pole-Position  –  Neujahrsempfang 2009
Montag, 19. Januar, 18.30 Uhr

Zielgruppe: Mitglieder, Interessenten

■ Anmeldung: Clubsekretariat, Carolin Doderer 

Teilnahmegebühr für Mitglieder: EURO 15,00 �, für Gäste: EURO 30,00

Sommerfest 
Montag, 22. Juni, 19.00 Uhr

6/08Zielgruppe: Mitglieder, Interessenten
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