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»Be MINI“ — Erfolgreiches Marketing der Premium-Automarke:
Prasentation beim Marketing-Club Schwarzwald-Baar

Donaueschingen, 15. November 2010. Club-Prasident Prof. Alexander Doderer
begriiBte beim letzten Club-Abend in Donaueschingen mehr als 35 Mitglieder und
Gaste des Marketing-Club Schwarzwald-Baar. Der Vortrag von Max Kalbfell, Lei-
ter Marketing und Kommunikation bei MINI Deutschland, zeigte, welche Faktoren

die Premiummarke MINI so erfolgreich machen.

Das Credo von MINI ist ganz einfach: Entweder man ist Benchmark. Wenn das nicht
geht, dann der Coolste, wenn das auch nicht geht, der Innovativste. Diesem hohen
Anspruch stellt sich die Premiummarke sehr erfolgreich, wie ein Blick auf Kaufer und
Zielgruppe zeigen. Neben einem sehr hohen Frauenanteil unter den Kaufern wei® man
bei MINI, dass die Kunden von allen Automarken — egal ob Kleinwagen, Cabrio, Limou-
sine oder Sportwagen — entziickt zu einem MINI wechseln. Warum das so ist, erlautert
Marketingchef Max Kalbfell: ,Mit Mini kann sich jeder identifizieren und wird nicht auto-
matisch in ein bestimmtes Segment gesteckt‘. MINI positioniert seine Produkte fir die
Zielgruppe der modernen Perfomer und der Experimentellen, MINI selbst sieht sich im
Automarkt ohne Wettbewerber. Die Kommunikation ist auffallig, witzig und zeigt Konti-
nuitat: Der immer schwarze Hintergrund, das abgebildete Auto mit frechem Spruch und
farbigem Kasten sorgen fir eine hohe Aufmerksamkeit und sehr gute Wiedererken-
nung. Der Claim ,Be MINI* [adt zum mitmachen und dabei sein ein und wird weltweit

identisch eingesetzt.

Dass nur jeder rund 200. MINI ,gleich® ist, beweist den hohen Individualitdtsanspruch
der Kaufer. MINI punktet mit Premium-Substanzen wie ,gocart“-Feeling, Individualitat,
Sicherheit und BMW Group Produktionsqualitat. Die klassischen Merkmale wie
Scheinwerfer, Dach, Tirgriffe, Rader, Heckleuchten und der lange Radstand sorgen fiir
das typische MINI-Ouffit. Interesssant ist, dass der Original-Mini eigentlich eine Geburt
der Krise war und sich nach seiner Markteinflihrung 1959 in England dort als Volksauto
etabliert hat. Ab 2001 wurde der Mini dann als Auto und Premiummarke neu definiert
und komplett Gberarbeitet. Noch heute kommen alle MINIs aus dem Oxforder Werk,

ausgenommen das neueste Modell ,Countryman®.

Umrahmt wurde der Club-Abend von einigen besonders schénen MINIs in Originalgro-
Re, die freundlicherweise vom Autohaus ahg in Donaueschingen zur Verfiigung gestellt
wurden. Der Club-Abend im Oschberghof fand seinen Abschluf bei kleinen Leckereien

sowie interessanten Gesprachen und Diskussionen mit dem Referenten.
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Pressefotos — Bildunterschriften

Bild 1:

Oliver Hupp, (Geschéaftsfihrender Vorstand des Marketing-Club), Max Kalbfell, Leiter
Marketing und Kommunikation bei MINI Deutschland, Prof. Alexander Doderer (Club-
Prasident), (v.l.n.r.).

Bild 2:

Die rund 35 Mitglieder und Gaste des Marketing-Club Schwarzwald-Baar hérten sich
gespannt an, was MINI-Marketingchef Max Kalbfell Gber die Erfolgsstrategie MINI zu

berichten hatte.
Bilder frei zur Veroffentlichung
Fotos: Carolin Doderer

Abdruck frei, Belegexemplar erbeten.

Uber den Marketing-Club Schwarzwald-Baar (www.mc-sb.de):

Der Marketing-Club Schwarzwald-Baar e.V. wurde im September 2006 als einer von
ca. 65 Clubs des Deutschen Marketing-Verbandes gegrindet und hat heute rund 90
Mitglieder verschiedenster Branchen. Unter dem Dach des Deutschen Marketing-
Verbandes versammeln sich weit mehr als 13.000 Mitglieder. Damit stellt der Deutsche
Marketing-Verband nicht nur die gréfl3te deutsche Marketingorganisation, sondern auch
die alteste, denn der Verband existiert seit 1956.

Marketing-Clubs stehen fur regelmafiige Begegnung mit Frauen und Mannern, die pro-
fessionell mit Marketing zu tun haben, und das in der Regel auch in leitender Position.
Marketing-Clubs stehen aber auch fur Information, Meinungsaustausch und Diskussion
zu verschiedensten Management- und Marketing-Themen. Dabei finden die monatli-
chen Veranstaltungen an unterschiedlichsten Orten in der Region und in unterschied-
lichsten Formen statt. Von der Podiumsdiskussion bis zur Betriebsbesichtigung mit
anschlieRender Vorstellung der jeweiligen Marketing-Philosophie gibt es alles.
So gesehen ist der Marketing-Club Schwarzwald-Baar nicht nur die zentrale, bran-
chenbezogene Begegnungsplattform fur die Region, sondern verbindet vielmehr die
Region aktiv mit den Marketing-Ballungsraumen wie z. B. Munchen, Dusseldorf, Frank-
furt, Berlin oder Hamburg. Selbstverstandlich gibt es im Marketing-Club Schwarzwald-
Baar auch Mitglieder, die nicht direkt im Marketing tatig sind, wohl aber dessen Bedeu-
tung fur ein erfolgreiches Geschaft Uberhaupt kennen: Unternehmerinnen und Unter-

nehmer, Vertriebsleute, Personalleiter, Banker, Einzelhandler, Handwerker usw.
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Kontakt:

Carolin Doderer Antje Hacker

Geschaftsstellenleiterin Vorstand PR und Offentlichkeitsarbeit
Marketing-Club Schwarzwald-Baar Marketing-Club Schwarzwald-Baar
Robert-Bosch-Stralte 9 Robert-Bosch-Stralie 9

D - 78048 VS-Villingen D - 78048 VS-Villingen

Tel: +49 (0) 7721-50 23 27 Tel: +49 (0) 7721-50 23 27

Fax: +49 (0) 7721-84 21 33 Fax: +49 (0) 7721-84 21 33
info@mc-sb.de info@mc-sb.de

www.mc-sb.de www.mc-sb.de
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